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 ملخص 

في قطاع الصحّة بالجزائر، وهي مقاربة تهدف إلى تكييف نماذج أعمال  المقاولاتية التحويليةهذا المشروع يستكشف ريادة  

دولية مجرّبة مع خصوصيات الأسواق الناشئة. بالاعتماد على منهجية تكرارية، يهدف المشروع إلى تصميم واختبار ونشر 

ى الخدمات، والتنسيق، حلّ رقمي يتلاءم مع احتياجات النظام الصحي الجزائري، الذي يواجه تحديات في مجال الوصول إل

والرقمنة. الهدف هو إنشاء شركة ناشئة تكنولوجية قادرة على تحديث الخدمات الطبية المحلية عبر تقديم حل مبتكر وسهل 

لتعزيز منظومة  الشامل، مع طموح  الرقمي  التحول  اقتصادياً. ينسجم هذا العمل مع ديناميكية  الاستخدام وقابل للاستدامة 

 .سريع الابتكار في قطاع حيوي لتطوير البلادريادة الأعمال وت

 :المفتاحية الكلمات

، توافق المنتج (Growth Hacking) ، اختراق النمو(Design Thinking) ريادة الأعمال الترجميّة، الرقمنة، التفكير التصميمي

 .(MVP) ، الحد الأدنى من المنتج القابل للتطبيق(Product-Market Fit) مع السوق

Résumé : 

Ce projet de fin d’études explore l'entrepreneuriat de transposition dans le secteur de la 

santé en Algérie, une approche consistant à adapter des modèles d’affaires internationaux 

éprouvés aux spécificités des marchés émergents. En s'appuyant sur une méthodologie agile et 

itérative, le projet vise à concevoir, tester et déployer une solution numérique adaptée aux 

besoins du système de santé algérien, confronté à des défis d'accès, de coordination et de 

digitalisation. L’objectif est de créer une startup technologique capable de moderniser les 

services médicaux locaux, en proposant une réponse innovante, intuitive et économiquement 

viable. Ce travail s'inscrit dans une dynamique de transformation numérique globale, avec 

l’ambition de renforcer l'écosystème entrepreneurial et d’accélérer l’innovation dans un secteur 

critique pour le développement du pays. 

Mots clés : Entrepreneuriat de transposition, Digitalisation, Design Thinking, Growth 

Hacking, Product-Market Fit, MVP. 

Abstract : 

This final year project explores transpositional entrepreneurship in the healthcare sector 

in Algeria—an approach that involves adapting proven international business models, to the 

specificities of emerging markets. Based on an agile and iterative methodology, the project aims 

to design, test, and deploy a digital solution tailored to the needs of the Algerian healthcare 

system, which faces challenges related to access, coordination, and digitalization. The goal is 

to create a tech startup capable of modernizing local medical services by offering an innovative, 

user-friendly, and economically viable response. This work aligns with a broader digital 

transformation dynamic, with the ambition of strengthening the local entrepreneurial ecosystem 

and accelerating innovation in a sector that is critical to the country’s development. 

Key words : Transpositional entrepreneurship, Digitalization, Design Thinking, Growth 

Hacking, Product-Market Fit, MVP. 
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